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◆导报记者 戚晨 曲阜 济南报道

8月8日，山东省政府新闻

办举行新闻发布会，解读《完

善现代旅游业体系 加快旅游

强省建设的行动方案（2024-

2 0 2 7年）》（下称《行动方

案》）。根据《行动方案》总

体要求，到2027年，山东年接待

游客超过10亿人次、旅游总收

入达到1 . 3万亿元，5A级旅游景

区达到18家，山东文旅融合发

展优势更加彰显……山东文旅

行业将展开怎样的新画卷？

解析山东旅游强省建设行动方案

2027年旅游总收入锚定1 . 3万亿

经导深观
ECONOMIC HERALD

经济导报

当下，山东各地文旅消费

场景纷纷“上新”，为游客呈

上一道道别具风味的“文旅大

餐”，引领消费市场迭代升

级 ， 实 现 “ 诗 与 远 方 竞 芳

华”。

山东曲阜三孔景区打造的

科技光影秀《大哉孔子》，以

创新的方式再现孔子生平事迹

与儒家思想精髓，让游客在光

影交织中穿越时空，与圣贤对

话。项目以“千年礼乐·舟游东

鲁”为主线，以史为序、以桥

为引、以船为媒，通过光影科

技赋能数字夜游，讲述了圣城

哺育圣人，圣人成就圣城的故

事。

“在整个船行途中，我们

通过3大水幕秀、4个桥体专项

设计、12个3D建筑投影和15个

微演艺节点，构建起了一场游

客与圣贤的隔空对话。”曲阜

国家级文化产业示范园投资促

进部部长孔亚东在接受经济导

报记者采访时表示，传统观光

式旅游正逐渐被体验式旅游所

取代，项目生动展现了“一船

入圣境、一河越千年”的蓼河

风情，仿佛开启了一场水上朝

圣之旅。数字技术与优秀传统

文化的“相遇”，必将吸引更

多年轻一代主动且深入地了解

和触摸儒家文化。

文化是景区的“灵魂”，

科技是景区的“羽翼”。在业

态产品焕新行动中，山东深度

挖掘丰富的文化内涵，以科技

为载体，让历史在现代科技的

光影中焕发新生。

据山东省文化和旅游厅副

厅长刘少华介绍，山东在全

省 推 动 实 施 “ 景 区 焕 新 行

动”，既提升了游客体验，

又实现了良好效益。比如，

曲阜三孔景区打造科技光影

秀《大哉孔子》，泰山景区

铺设游览道光源，都取得良

好反响。下一步，山东将继

续围绕打造高品质、友好型

旅游景区，聚焦关键环节，

补 强 发 展 短 板 ， 优 化 “ 好

客”体验，重点推动景区“三

个焕新”。

随着游客越来越喜欢体验

“焕新”体验“诗与远方”

开启联动合作新模式

近日，泰山景区与灵岩寺

景 区 联 动 消 息 引 发 行 业 关

注。公开信息显示， 7 月 1 4

日，山东文旅集团有限公司

（下称“山东文旅集团”）

与泰安市泰山文化旅游集团

有限公司（下称“泰山文旅

集团”）签署泰山—灵岩寺

联票合作协议，共同推动济

泰自然景区的联合推广和资源

共享。

灵岩寺这座千年古刹是世

界自然与文化双遗产泰山的重

要组成部分，更是泰山文化圈

的重要组成部分。经济导报记

者了解到，两家景区的联动对

构建“济泰一体、山水同城”

意义重大，而省市两级文旅集

团在票务领域的合作，也开启

了山东文旅产业发展的新模

式。

据山东文旅集团相关工作

人员介绍，泰山风景名胜区与

灵岩寺景区将实行联票制（一

票通），购买联票（一票通）

的游客持票可同游两个景区

（联票内泰山风景区门票3日内

有效，灵岩寺门票 7 天内有

效）。目前，泰山风景名胜区

门票门市价为115元/人，半价

为57元/人；灵岩寺景区门票门

市价位40元/人，半价为20元/

人。新推出的联票，泰山风景

名胜区门票价格不变，灵岩寺

景区门票价格将下调20元，两

景区联票价格为135元/人，半

价为67元/人。

“通过联票合作，山东文

旅集团将打破传统界限，实现

游客资源的双向流动，让游客

在体验泰山之雄壮的同时，也

能感受到灵岩寺的宁静与深

远，从而全方位、多角度地领

略 山 东 丰 富 的 文 化 旅 游 魅

力。”山东文旅集团党委委

员、副总经理乔卫东在接受经

济导报记者采访时表示，旅游

领域的不断破壁，对于构建

“济泰一体、山水同城”意义

重大。

乔卫东表示，山东文旅集

团自接管灵岩寺景区运营管理

工作以来，依托灵岩寺深厚的

文化底蕴，按照“寺院内，打

造最静寺院；寺院外，打造最

美红尘”的发展思路，致力于

将灵岩寺片区打造成集文化体

验、康养休闲、生态融合三位

一体的高品质心灵栖息度假

地。

泰山文旅集团党委书记、

董事长时贞强表示，2024年以

来，泰山文旅集团打造了集景

区运营、旅游交通、文化演

出、投资管理、酒店餐饮、商

业会展等于一体的文旅产业新

链条，此次泰山与灵岩寺联票

合作签约，从简单的“双向奔

赴”，实现了更为密切、更高

层次的“多向奔赴”。

“文旅+工业”“文旅+体

育”“文旅+康养”“文旅+研

学”……文旅已和诸多行业产

生千丝万缕的联系，更激发出

消费潜能。

“旅游业与其他行业相关

联，具有渗透性、关联性、融

合性很强的特点，旅游兴、百

业旺，旅游业对经济社会发展

有‘一子落而满盘活’的重要

作用。”刘少华表示，充分挖

掘和解码各类文化资源，运用

更加丰富的传播方式和游客更

加喜闻乐见的形式塑造山东文

化大“IP”，培育旅游发展新

业态，打造旅游消费新场景，

山东将通过新质生产力赋能旅

游业高质量发展。

据悉，从2024下半年开始

至明年春节，山东将实施“千

万亿”文旅消费促进行动，举

办千场以上重要节庆、演出活

动，发动万家以上企业、商户

联合金融机构、协会等开展文

旅促消费活动，力争旅游收入

突破万亿元。《行动方案》指

出，山东将拓展大众旅游消费

体系。包括完善旅游公共服务

设施，推进智慧旅游发展，拓

展旅游消费领域，创新“好客

山东”品牌宣传推广4方面内

容；到2027年，形成15个特色

应用场景、50个沉浸式体验新

空间，构建“好客山东·山东有

礼”旅游购物体系，深化“好

客山东 好品山东”宣传。

“回顾今年上半年旅游市

场，供需两端发力，‘文化+百

业’进一步释放文旅消费潜

力，更好满足游客的多样化、

个性化、品质化需求，展现文

旅消费市场活力。”山东省启

明星旅游咨询有限公司总经理

沙子田告诉经济导报记者，从

目前旅行社业务看来，大众旅

游消费已经呈现出比较明显的

刚性需求，旅游活动已经成为

人们日常生活的重要组成部

分，旅游消费有着巨大的潜

力。伴随着山东各地市对文旅

项目的深度挖掘，旅游消费对

不同地区、对文旅市场主体更

为精细的滴灌作用正在逐步显

现。

暑期是山东文旅市场的旺

季，经济导报记者在各景区走

访时看到，自然美景吸引游客

争相“打卡”，新型旅游项目

让游客在“走走看看”中感受

经济社会发展的日新月异，年

轻人钟情的露营烧烤、围炉煮

茶、“村BA”等特色文旅项目

让“沉浸式”消费更为旺盛。

沙子田认为，激发山东文

旅消费潜能，应一手“牵好”

文旅产品和项目，另一手“牵

好”需求旺盛的消费市场，通

过激活消费潜力加速释放，不

断形成需求牵引供给、供给创

造需求的新动能，吸引更多游

客走出家门、拥抱“诗和远

方”。

释放文旅消费潜能

各地丰富多彩的饮食文化和特

色餐饮，“美食+旅游”成为

最佳拍档。呱嗒、空心琉璃丸

子、八批果子、马蹄烧饼、阳

谷肉盒……翻阅聊城旅游美食

地图，游客在浏览本地美食的

同时，还可以第一时间了解到

美食周边的旅游景点。游客可

根据自己的需求选择目的地，

为心仪的美食、美景走街串

巷。

据介绍，聊城依托线上平

台，打造旅游美食地图，以全

域旅行为场景、以美食为核

心，涵盖多种消费业态，为消

费者提供一站式的美食体验和

文旅服务。

《行动方案》指出，山东

将持续推动景区业态产品的迭

代升级，以多元化、高品质的

文旅内容吸引八方来客。此

外，山东还将大力营造消费新

场景，如打造沉浸式、体验

式、互动式的精品演艺项目，

让游客在参与中感受山东文化

的魅力；拓展慢休闲、烟火

气、夜经济、国潮货等新型消

费场景，让每一处景区都成为

游客品味山东风情、享受生活

乐趣的舞台。
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到2027年，

山东年接待游

客超过10亿人

次、旅游总收

入达到1 . 3万亿

元，5A级旅游

景 区 达 到 1 8

家，山东文旅

融合发展优势

更加彰显

山东曲阜三孔景区打造的科技光影秀《大哉孔子》。

<<上接1版

交通是拓展空间的“桥梁”，

也是产业经济发展的重要支撑。济

南致力于创建国际性综合交通枢纽

城市，今年从国际、国内、省会、

市域、中心城区5个维度，聚焦铁

路、公路、机场、水运、城市道

路、轨道交通、公共交通、枢纽场

站、“交通+”融合发展9个领域，

不断提升济南交通通达能力。

在“交通+”融合发展方面，

打通产业边界、推动跨界融合，以

“交通 +产业”“交通 +旅游”

“交通+科技”融合发展新模式为

重点，建设交通产业园、“南美”

旅游公路，实施公交智能网联车等

项目，促进交通与旅游、乡村振

兴、文化、商业和体育等多业态、

多维度的深度融合、高质量发展。

经济导报记者从济南市城乡

交通运输局获悉，604公里的“南

美”旅游公路网正在加快推进

中，这条公路串联 4 3处登记景

区，也是“交通+旅游”融合发展

的重点项目。按照部署，2024年

济南计划实施交通重点项目1 8 8

个，预计完成投资800亿元，力争

完成850亿元。

为勾画“交通+”产业生态，

去年7月20日至24日，曹殿军带队

到长沙、成都、南通、上海、杭州

等城市考察学习城市快速路、数字

交通建设先进经验。在江苏南通，

曹殿军一行参观南通数字交通产业

园苏交科展厅以及南通智客机器人

自动化公司、智行未来车联网创新

中心等园区企业，与苏交科集团签

订战略合作协议；在上海，考察组

参观上海国际氢谷，与上氢能源科

技公司就氢能发动机项目进行座谈

交流并签订战略合作协议，这些

“动作”为智慧交通产业园汇聚了

更多的资源要素。

去年年底，济南市城乡交通运

输局、济南市投资促进局、莱芜

区人民政府联合举办山东济南交

通产业园招商推介会，并成立了

产业园建设基金，按照“政府主

导、企业运作、互利互惠、共同

发展”的原则，联合山东高速集

团、中铁十四局、中国建筑集团

等企业共同打造山东济南交通产

业园。

当天，厦门罗普特科技集团股

份有限公司等3家入驻园区企业与

莱芜区投资促进局在现场签订落地

协议。据悉，厦门罗普特科技集团

主要产品涉及AI与大数据结合的

人工智能城市应用系统、采用深度

学习硬件及算法的智能监控系列摄

像机系统、多功能智慧灯杆集成系

统等。

7月11日，李光辉带队走进罗

普特科技集团探讨交流合作机

会。罗普特科技集团方面表示，

期待双方在智慧城市、智慧矿

山、智慧文旅等多个领域展开深

度交流合作，并将发挥自身在数

字经济和人工智能领域的技术优

势，与莱芜区一道探索数字化转

型的新路径。

“交通+”产业生态圈推进，

支撑济南加快建设国际性综合交通

枢纽城市。按照《济南市“十四

五”综合交通运输发展规划》部

署，到2025年，济南交通强国样板

城市建设取得重大突破，国际性综

合交通枢纽城市培育取得明显成

效。初步建成安全、便捷、高

效、绿色、经济的现代化综合交

通运输体系，连接京津冀协同发

展和长三角一体化的核心节点作

用更加突出，打造中国北方新动

能增长极。
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